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A) GENEL OZET

« Amacimiz Universite 6grencilerinin 2010 Istanbul Avrupa Kultir Baskenti siirecine

gonullt katihmlarini saglamak ve olayin bilinirligini artirmaktir.
» Hedef kitlemizi organizasyona ¢ekecek ve katilimlarinin 6nemini vurgulayacak stratejiler
ve taktikler belirledik.

» Mesaj stratejisi; gencleri harekete gecirecek ve ana karakterimiz olan ataslarimizin

temel iglevini vurgulayan sloganimiz “Bir ucundan da sen tut!” ile hedef kitleyi harekete
gecirmektir.
» Butceyi strateji ve taktiklere gore etkili bir bicimde kullandik.

* Dogru bir sekilde degerlendirilip dlciilmesi icin uygun metotlar belirledik.




B) DURUM ANALIZI

- Istanbul, Tirkiye’nin en kalabalik, iktisadi ve kiilturel
acidan en onemli sehridir.

« Cografi konumu ve binlerce yillik ktltarel mirasi

» Geng ve dinamik nufusu

13 milyonu gecgen nufusuyla dinyada ucguncu, Avrupa'da
birinci sirada

« 133 milyar dolarlik yillik Uretimiyle dunyada 8. sirada yer

alir.




C) HEDEF KITLE

Birincil Hedef Kitle:

» Sanat fakulteleri ve s6zel bolumlerde okuyan,

* Yeni insanlarla tanismak isteyen,

» CV’ sine eklemek isteyen,

« EQitimli, idealist bir dunya gorusu olan

* Yogun ders programi ve sosyal hayatlarindan fedakarlik edebilecek

Ikincil Hedef Kitle:

» Sanat fakulteleri ve s6zel bolumler disindaki tum Universiteli gencler
* Medya

* Yerel ve merkezi yonetimler

* Sivil kurum ve kuruluslar

* Proje suresince igbirligi yapilan kuruluslar




1) HEDEF KITLENIN DEMOGRAFiK OZELLiKLERI

- Istanbulda yasayan 18-24 yas arasi
genglerin;

* % 43’u erkek, %57’si kadin

* %6’sl lise, %14’uU Universite ogrencisi
* %7’si Universite mezunu

* % 65’i bekar

* % 66’s1 calismiyor

-AB 14%
- C1 26%
«C2 48%

* DE 12%

Cafigmiyor
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= |stanbul 18-24
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HEDEF KITLENIN YASAM TARZI
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HEDEF KITLENIN MEDYA TUKETIMI
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b) Gazete & dergi okuma
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SWOT ANALIZi

Gucli Yonler:

« Ogrencilerin yabanci dillerini
gelistirme konusunda bu
organizasyonu firsat olarak gérmesi

« Ogrencilerin bu organizasyona
katilmasi durumunda 6zgecmislerinde
bunun belirtilmesinin 6grenci
acisindan avantaili olmasi

+ Gonullulere yaklasik bir yil
oncesinden kampanya icin

editim verilmesi

Zayif Yonler:
+ Gonullulere mali destek saglanmamasi
* Bu isi karsiliksiz yapacak insanlari
ikna etmenin zorlugu
* Genglerin neredeyse butin
zamanlarini okulda gecirmelerinden
dolayi farkl aktivitelere katilim

zorludu cekmeleri

Firsatlar:

* AB Uyesi olmayan Ulkeler arasindan
styrilip istanbul’un bu unvani
kazanmasi

« istanbul’un dinyanin ilk 10
metropollerinden biri olmasi

« Universiteler ve sivil toplum
Orgutlerinin destegi

* Yerel ve merkezi yonetimin destegi

* Geng nUfus potansiyeli

» Sehrin 6nceki organizasyon
deneyimleri

« istanbul’un tanitim bakimindan
cok zengin bir kOltUr sanat sehri
olmasi

Tehditler:
* Kisitli zaman
* Olayin Universitelerin final ve
yaz tatili zamanina denk gelmesi
« istanbul’da okuyan genclerin
yazin sehirden ayrilmasi
* Ekonomik kriz




D) KAMPANYANIN AMACI

 Universite gencligini, istanbul 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti

organizasyonunda gonulli calisan olmaya ¢agirmak,

e Avrupa kulttrune buyuk katki saglayacak olan bu olusumda

genclerin rolinldn 6nemini vurgulamak,

e Kampanyayi tasarlarken gencleri SEHRIN ELCILERI olarak

konumlandirmak



e

E) STRATEJI

Butunlesik pazarlama iletisimi kampanyamiz igerisinde;
* halkla iligkiler etkinliklert,

* reklam,

e satis tutundurma,

* olay pazarlamasi,

» gerilla gcalismalari,

 agizdan agza pazarlama WOM (Word of mouth marketing)

etkinliklerinden yararlanmak




a) Yaratici Strateji

Yaratici calismalar icerisinde hedef kitlemizi temsil eden ve konuya uygun

olarak anlamlandirdigimiz ata¢g gorunumundeki karakterlerimizin esligindeki
afis calismalarimiz bulunmaktadir.

- reklam,

- olay pazarlamasi,

- satis tutundurma aktivitelerimiz

b) Mesaj Stratejisi

Sloganimiz ve reklam metnimizde hedef kitleyi amaclarimiz

dogrultusunda harekete gecgirmek.



F) TAKTIKLER

1) Rekiam
Amag :
Istanbul’daki Universite 6grencilerinin
- dikkatini cekmek,
- onlari olaya dahil etmek,
- genglerin afislerdeki karakterle 6zdeslemelerini,

- bu afiglerin onlar icin hazirlanmis, onlara 6zel yapildiklarini

anlatmak




Storyboard

a) TV Reklam:i
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A
Bir uCcuhdanh da sen tut

p

PHILIPS

SAHNE 4

——
DI§ Ses: Bir iniversite dgrencisi olarak Istanbul’'un 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti kampanyasinda istanbul’un en iyi sekilde
tanitilmasi icin “Bir ucundan da sen tut” .Geg kalmadan istanbul icin génilli ol. Son bagvuru 31 Temmuz. SENIDE BiR UCUNDAN
TUTMAYA BEKLIYORUZ.




Basvuru Soh Tarihi : 31 TemmuzZ 2009

www.birucuhdandasentut.com
wWww.istanbul2010.0rg

i PHILIPS

SAHNE 5




b) Gerilla Pazariama







c) Acik Hava / Basili Reklam Calismalar:




Hey (Jniversiteli !
Bir ucundan da sen tut

Istanbul 2010 Avrupa K(iltlir Baskenti tanitim kampanyasinda gondlld ol.

Inspiring Excellence

in Communications

Worldwice www.pbirucundandasentut.com




Hey (Jniversiteli !

Bir ucundan da sen tut &



Hey (Jniversiteli !
Bir ucundan da sen tut




Hey (Jniversiteli !

Bir ucundan da sen tut

Istanbul 2020 Avrupa Kiltiir Baskenti tanitim kampanyasinda gondillii ol.

www.birucundandasentut.com



Hey [Jniversiteli !
Bir ucundan da sen tut

Istanbul 2010 Avrupa K(iltir Baskenti tanitim kampanyasinda gondillii ol.

Inspiring Excellence
in Communications
www.birucunhdandasentut.com o




Hey (Iniversiteli
Bir ucundan da sen tut




Hey (Jniversiteli !
Bir ucunhdan da sen tut

Istanbul 2020 Avrupa K(iltlir Bagkenti tanrtim kampanyasinda gondilldi ol.

Hey [Jniversiteli !
Bir ucundan da sen tut

fstanbul 2010 Avrupa K(ilt(ir Bagkenti tanitim kampanyasinda gon(ili ol.

wwuwbirucundandasentut.con I =

www.birucundandasentut.com
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d) Online




1) Websitesi
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2) Facebook Group

Profile Friemnds

facebook

2L BIR UCUNDAMN DA SEN TUT
Slobal

Basic Info
Type: Business - Public Relations
Description: Halkla iliskiler we reklamcolik

Members

nne Filippucc
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Invite People to Join
Leave Group

Group Type

This is an open group. Anyone can
join and invite others to join.

Audmins

= Musa Ertan Sewvim {creator)

Displavying 4 members See all
Lena Fabienne Musa Ertan
Cevlan Kavi Cawvusodlu Filippucci Sewvim
Discussion Board
There are no discussions.
The wall
Mo wall posts See all

Wirite something...

Photos

Displaying 4 photos Add Photos | See all

R

s .

e rmiin
D v g

Links

Post a link: | NtP:

Wideo

Mo one has uploaded any videos. Add Videos.

Report Group

Facebook © 2009 English {LIS) =

Applications u @ E it Ea

About Advertising Dewelopers Jobs Terms

AL Online Friends (8)

Search
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Fotodrafima yukleyin, bu

albamon CD kitapadinda yer

aln. Fotodrafiruz IKI 'nin Faili

Mechul adh albUmanan CD
kitapaodinda yer alsin

Bir Tikla Uzun Saclar

disilik we guzellik sembolu
olmustur. Sadariniz, kendinizi
ifade edebilmenin en onemli
aradidir.
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Meet The Theme Park
Guy

Join me for a visit to theme
parks in Turkey! Contact me
through
thethemeparkguy.com

More Ads

Find Friends Privacy Account Help
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“ Merhaba, ben... Bir Universite 6grencisi olarak
Istanbul’'un 2010 Avrupa Kultir Baskenti
kampanyasinda ben de varim. Istanbul’'un en iyi
sekilde tanitilmasi igin yapilan calismalarin “Bir
ucundan da sen tut” gec kalmadan istanbul icin
gonullt ol. Unutma son basvuru 31 Temmuz. Senide
aramiza bekliyoruz.”




2) Etkinlik Pazarlamasi

Senliklerde dusunulen aktiviteler arasinda,

* Gerilla pazarlama olarak kullanilacak olan atas kostumu giyen

yuruyen insanlar

 Senlik alanlarinda kurulan langirt oyununun oyuncularinin atas

karakterleri ile giydiriimesi,

* Bir hatira fotografi ¢cekilebilmesi icin hazirlanan, atas karakterinin

resminin oldugu ancak kafasinin bos birakildig ve Ustiinde Istanbul

2010 Avrupa Kultur Baskenti hatirasi yazilacak olan uygun materyel










3) Hakla iliskiler Aktiviteleri

Amag:

» Gengclerin istanbul 2010 Avrupa kiltir Baskenti stirecine gonullii katilimlarini
saglamay! amaclayan aktivitelerin hazirlanmasi.

 Olayin sadece bir sosyal gonullulik isi olmadigini ayni zamanda genclerin
katilimi ve dinamik yapilari ile sekillenmeye muhtac olan eglenceli bir strecg
oldugunun anlatiimasi.

Yapilacaklar

* Agizdan agiza pazarlama WOMM Yaratiimasi

» GOonullu Ataglar Partisi

» Gonullulerin Beyaz Show ve Disko Krall programlarina goturulmesi
 Basin bulteni

 Tesekkur yazilari



4) Satis Tutundurma Calismalars

Amagc: lletisim calismalarimiza maruz kalan genclere t-shirt, bardak,
atas yapiskanlar, kitap ayraclari ve maket ataslardan olusan

urunlerimizi dagitarak aktivitelerimizi unutmamalarini saglamak.

Uygulama: Istanbul’daki Universitelerin bahar senliklerine katilarak
kampanyamizi desteklemek amaciyla urettigimiz urunleri genclere
dagitarak onlarin gundelik hayatlarina girerek her zaman akillarinda

kalmay! amacliyoruz.



Bir ucundan da sen tut
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gozler onune seriyor.

4. isBfcj ALTIN KITAPLAR

Kitabin Orijinal Adi Yayin Haklari Kapak Duzen!
Baski CELL

SANAT ESERLER! YASASI GEREGINCE
ALTIN KITAP UR YAYI NEVI VE TICARET AS'YE

ISBN 975 - 21 - 0733 -8

ALTIN KITAPURYAYINEVL

Celil Ferdi Gokgay Sk Nebioglu Isharu -
Istanbul 0212513 63 65526 8012 0.212.520 62 46513 65 18

Faks: 021252680 11

2406 -




4) is Birlikleri

Amac:Gencglerin gunluk yasamlarinda vazgecilmez olarak
gordukleri seyleri,onlari gonullu olmaya tesvik etmek icin

kullanarak gonullu katilimi arttirmak.

Uygulama detaylari: Turkcell’e isbirligi yaparak gonullulerin kartlarini
goOsterdikleri takdirde kendi aralarinda bedava mesajlagmalarini
saglamak. Ayrica Domino’s pizza, Mc Donalds %10 ve Teknosa’dan

%15 indirim sansi.



G ) ZAMAN CIiZELGESi ve MEDYA PLANI




H) BUTCE

0 SATIS
TUTUNDURMA

B BASIN /
OUTDOOR

BTV /REKLAM
O INTERNET

O IMC-PR
/JETKINLIK
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1) OLCUMLEME ve DEGERLENDIRME

* Bagvuru listelerinin incelenerek toplam sayiya ulagiimasi

= Universite genglerinin hemen hemen hepsinin “Avrupa Kltiir Bagkenti” olusumundan haberdar olup
olmadiklarinin dlgulmesi

- 0grencilere anket uygulamasi

- bahar senliklerindeki aktivitelerimize olan ilginin buyukligunun aktivite basindaki gorevlilerle

roportajlarla olculmesi
* Projede aktif gorev almig dgrencilerini iceren listenin ilgililerden alinip degerlendirilmesi

» Gonullalerin gorev yaptidi ilgili bolumlerin basinda bulunan sorumlu kigilerden gorevleri suresince takip

ettikleri tim aktif goniillilerin durum degerlendirmelerinin 6grenilmesi

« Kampanya oncesinde ve sonrasinda gorusme yontemiyle iletisim kurulan fikir liderlerindeki tutum

degisikligi tespit edilmesi




Ederiz

Limon




