


Biz Kimiz?

Biz, bir grup Izmir Ekonomi Universitesi Halkla Iliskiler ve reklamcilik Bolimii
Ggerencilerinin olusturdugu biitiinlesik pazarlama iletisimi ajansiyiz. Bugiine kadar
aldigimiz derslerimizden, hazirladigimiz projelerimizden 6grendiklerimizi

gergek hayattan alinmis bir konu iizerinde ¢alisarak pratige dokmek istiyoruz.

Bir araya toplanma amacimiz; rekabetgi bir ortamda 6zgiin yaratici ¢alismalarimiz ve
disiplinimiz ile farklilik yaratarak rakiplerimiz arasindan siyrilip modern, dinamik,

yenilikgi bir ajans olarak hizmet vermek.

Calisma felsefemiz; bagarili, disiplinli ve etik kurallar ¢ergevesinde hazirladigimiz

her tiirli reklam projesini esitlikgi ekip calismas: ile gergeklestirmek ve bu yolla elde

ettigimiz tim basarilar: siirdiirmek.

Ajansimizin adi Limon... Limon kisa, pratik, tanidik ve akilda kalici bir sifat
oldugu igin bizi temsil etmeye cok uygun.




Neden Limon Reklam?

) Her biri kendi alanlarinda uzmanlasmis, teknolojiyi ve yenilikleri takip eden
kadronun olusturdugu ekip calismasi,

) Miisteri beklentilerine ve hedeflerine uygun projelendirme
Siireklilik

) Tutarhhik

) Gorev ve sorumluluklarini yasam bigimi olarak benimsemis geng kadro

Misyonumuz:

Limon biitiinlesik pazarlama iletisimi ajansindan hizmet alan miisterilerimizin
ticari ve tanitim etkinliklerini arttirmak ve markalasma siireglerinde ihtiyaglar:
olan tiim gereksinimlere (halkla iligkiler, reklam, logo, afis, satis promosyon,
dogrudan pazarlama profesyonel, kapsamli, yaratici ve 6zgiin fikirler

ve goziimler bulmak.

Vizyonumuz:

2015 yilina kadar Tiirkiye'deki reklam sektoriine, farkli gizgimizle, lider ajans

olarak damga vurarak en gok tercih edilen ilk 15 ajans arasina girmektir.




Ajans Yapisi
Ajans Baskant
Ajans Bagkant
MELTEM HOCAOGLU

MELTEM HOCAOGLU

Ajansimiz birbirlerinden farkl gorev dagilimlarina '
h Limonun tath sert yéneticisi.

sahip olan 7 kisi ve sorumlu olduklari 6 departmandan olusuyor \ '
\ ] Calismaktan suyu ¢iktigi gibi,
iyi is ¢tkarmak adina limon'un

(Arastirma, Yaratici Bolim, Stratejik Planlama, Medya,
suyunu da itinayla gikarir.

Meslegine kendini kaptirdiginda

Mali Isler ve Miisteri Tliskileri).

Bagkan Yardimeisi

LENA CAVUSOGLU
artik kapsama alani

disindadir ve o anda insanliktan

ikip reklamci olur.
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Arastirma
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Miisteri
Entelektiiel birikim israfgist..

Tligkileri
Kt Baskalari igin ¢itir-gerez olan reklamlar,

Medya ve

Yaratict d
84lim ve Stratajk Mali Tsler
Baskam Planlama CorahE Baskan:
Sorumlusu . ERTAN FABIENNE
onun igin istir. Bagkalarina TV'den eglence
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Baskan Yardimcisi fiskirirken ona is figkirir. Bu, basit bir ayrim gibi

LENA CAVUSOGLU e st ;
AV goriiksede bu onun igin asla dinlenememe, kafay:
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Grafik ve
topraklayamama, isten kopamama gibi sonuglar dogurur.

Metin

Yazart
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Yaratici Bolim Bagkani
BERCIM UNAL

Cocuklugunda durmaksizin noktalari birlestirip sekilleri Miisteri Tliskileri Bagkani
FABIENNE FILIPUCCI

taya ¢ikarmis ve binlerce boyama kitabi bitirmis olan

insan. Freehand ve Photoshop gibi gizim programlariyla
Eteginin boyu, projenin ¢apiyla ters
orantili sisli hatunlardan olusan bir
biiyiilii bir elmasa doniistiirebilen meslek kategorisine mensup sanilsa da
aslinda vazifesi misteri ile firma

" . arasindaki koordinasyonu saglamak,
baskiya kadar olan her taraflarin gikarlarint karsilikli korumak,
misteriyi bilgilendirmek ve misteri 'de
"Isi ona vermeliyim" dirtisi olugturmaktir

baslayan macera dolu meslegin sahibi. Basit bir tasi bile

zat. Projenin tasarimdan

asamasindan bizzat

sorumlu yoktan var eden
yaratici Kisi.

Medya ve Mali Isler Sorumlusu
M. ERTAN SEVIM
Grafik ve Metin Yazar i b X / Gérdigi her duvar, her markaya bulanmamis g6z oniindeki
[ yer mecradir.Vapurdan inerken merdivenin tam karsisinda,

ANIL KOMAN i kafa hizasina gelen duvara ya da yolunda gitmekte olan

g 1 : bir taksiye yiyecekmis gibi bakabilir. Zaten
Kreatif adclm..BC(legl heryerde Poﬂmswel "“Yaratici Medya COZL"T\?EFI" hep onun gibi baktigi her yerde
mecra goren medyacilarin basinin altindan ¢ikmaktadir.

ilanlar, senaryolar gorebilir. Dedikodulardan,

Arastirma ve Stratejik Planlama Sorumlusu

arkadaslarinin anlattigi anilardan, annanelerinin yasam

CEYLAN KAV
dykiilerinden, 6glen yemeginde yaptiklari sakalardan, her seyden ve Bir stratejik planlamact igin diinya iizerindeki herkes potansiyel hedef kitledir
; 4 N ; Normalde merak etmeyecegi diinyalari, halleri, insanlari merak eden, kadin oldugu halde erkek
herkesten reklam hikayesi ¢ikaranlar, reklam yazar: degildir de nedir? dergileri alan, metalci olmadigi halde "Rock the Nations"a gitme planlari yapan, zerre kadar

hoslanmadidt halde revagta olan mekanlara en az bir kere girip gikan, en gok satanlari okuyan, kisa
kusa yeni dizilerin ilk birkag balimiini seyreden kisi ta kendisidir.
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